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 97 ..(استخدامات الفتيات لبرامج الموضة بالقنوات.)                    

 شباعات المتحققة منها مج الموضة بالقنوات الفضائية والإاستخدامات الفتيات لبرا
 محمد معوض إبراهيم  د.أ. 

 بقسم الإعلام وثقافة الأطفال معهد الدراسات العليا للطفولة جامعة عين شمس الإعلام أستاذ
 مؤمن جبر عبد الشافي د. 
 جامعة عين شمس للطفولة يا معهد الدراسات العل مدرس الإعلام وثقافة الأطفال

 إبراهيم هاجر شوقي يونس 
  لخخ الم

  مشكلة الدراسة في التساؤل الرئيسي وهو ما هي استخدامات الفتيات لبرامج الموضة بالقنوات الفضائية؟ وما هي الإشباعات المتحققة منها؟ تحدد: مشكلخة الدراسة 

عات مت  ترترا الفتيتات لتبرامج الموضتة بالقنتوات الفضتائيةا بحتدرو ادرتاا والدراستات الت  رارجت   تول  ترامج : تناولت  الدراستة لتستتخدامات والإشتباأهمية الدراسةة 
 الموضة وإنما اهتم  بالموضوعات والقضايا ال  تهم المررو  شكل عاما 

 والإشباعات المتحققة منها  : تهدف الدراسة إلى التررف على استخدامات الفتيات لبرامج الموضة بالقنوات الفضائيةأهداف الدراسة 
 6، مفتردو مت  اامرتة 022، مفتردو اامرتة القتاهروط و 022خاصتة،ط منهتا   -قامت  البا ةتة  تيبيتر دراستتها الميدابحيتةط مت  اتتا ا)امرتات   كوميتة: عينة الدراسةة 

   ركتو را
 رينة في الدراسة الميدابحيةا : الدراسة وصفية وترتمد الدراسة على منهج المسح الإعتمي بالنوع ومنهج الدراسة 

 : استمارو استبيان لتيبير الدراسة الميدابحية على عينة الفتياتا أدوات الدراسة 

،ط ودائمتا   نستبة %5665الدراستة ارتفتام مرتدل مشتاهدو الفتيتات لتبرامج الموضتة بالقنتوات الفضتائية  يتح جشتاهدن ر يتا    نستبة  : رثبتت  نتائج الدراسة الميدانية 
لنفريتتة مةتتل مرر تتة ،ا رهتتم دوا تتا مشتتاهدو الفتيتتات لتتبرامج الموضتتةط  يتتح تفوقتت  التتدوا ا النفريتتة علتتى التتدوا ا اليقوستتيةط  يتتح اتتا ت التتدوا ا كتتا  : التتدوا ا ا%565ط و درا   نستتبة  ،55% 

ا والتدوا ا 0660ط جليته مرر تة ر تدا الصتيحات الموضتة وادتيا  بمتوستط 06.0بمتوستط  الإكسستوارط جليه تساعدني في كيفية تنسير المت س ما 06.2النصائح ال  تخص البشرو والشرر بمتوسط 
الدراستتة ركةتتر الفتت ات مشتتاهدو  يتتح ا روضتتح  0605ط جليتته للتستتلية وال  يتته بمتوستتط 0652ط جليتته روقتتات  تتح التتبر مج تناستتب  بمتوستتط .065اليقوستتية مةتتل رستتلوا عرضتتها متميتت  بمتوستتط 

،ا اتا ت رهتم الإشتباعات المتحققتة مت  متا رتة  ترامج %565،ط ورخيرا    و الصبا ية  نستبة  %6،ط ثم   و الظهيرو  نسبة  %5565،ط جليها   و السهرو  نسبة  %55بة  اا ت   و المسا   نس
،ط جليها ر اول تقليد المناسب لي مت  المت تس 0666لمظهر المناسبة بمتوسط  ، جليها الظهر با06.5الموضة  يح اا ت في مقدمة الإشباعات ارلت  ركةر مرر ة بالرناجة بالشرر والبشرو بمتوسط  

 ،ا 0652،ط جليها مرر ة ر دا صيحات الموضة بمتوسط  0655،ط جليها متا رة ر دا عروا ادتيا  بمتوسط  .065بمتوسط   والإكسسوار
The Girles Uses Of tv Fashion Programs In Satellite Channels And Its Gratification 

Problem: The problem of this study resides in the main question what are the uses of fashion programs in satellite TVs by women? 
And what are the gratifications achieved? 
Importance: This study examines the gratifications of women exposure to fashion programs in the satellite TVs. Researches and 
studies on the fashion programs are scarce, and they are concerned with the topics and issues that concern women in general. 
Objectives: To identify the women uses of fashion programs in satellite TVs and gratifications achieved from watching these 
programs. 
Sample: The researcher applied her field study to 200 subjects from Cairo University and 200 subjects from October 6th University. 
Type and Methodology: This study is one of the descriptive studies that depend on the field survey methodology. 
Tools: These instruments included questionnaire form prepared by the researcher and was referred to the examiners. 
Results: The study proved that women watching of fashion programs in the satellite TVs is high by 56.5% - sometimes, 35%- always, 
8.5%- rarely. motivations, as utility was as follows Learning the recommendations of skin and hair by average of 2.90, followed by 
the program airing times, by average of 2.30, followed by entertainment and amusement, by average of 2.28. The study indicated the 
highest frequency watching, the evening represented 54% followed by the soiree period by 34.5 and the afternoon by 6% and finally 
the morning by 5.5%. The top of gratifications like caused me to have more knowledge of skin and hair care by average of 2.75, good 
appearance, by 2.66, try to imitate what is suitable for me of clothes and accessories, by average of 2.57, and follow up of the most 
recent defiles, by average of 2.53 and knowledge of the most recent fashion trends, by average of 2.50. 

 
 : المقدمة
ت اد كتتار واهااهتتات والقتتيم لتتدن، المتتراهقعط و نتتا ا  علتتى التتت  لبحتته اابحتتب هتتام تتحملتته وستتائل الإعتتتم اتتا  بحقتتل رصتتبح لوستتائل الإعتتتم يرثتتير كبتتير ودور رئيستتي في تشتتكيل مكتتو  

 ،ا 5..3الةقا ات المختلفة   اج و عبد المنرمط 
لبرامج المختلفة ال  تبح عبر القنوات الفضتائية مصتدر رئيستي جستتقي  المراهر تحيط  ه المرلومات م  مصادر كةيرو ومترددوط وخاصة التليف جون  هو ج ود  بالمرلومات م  ختل المواد وا 

 ا(Murrary, Marilyn, 2002)منه مرلوماته وتساعد  في اتخاا قراراته 
 م واهتماماتهم وخصائصهما يوله المراهقون في  ااة إلى البرامج التليف جوبحية المتنوعة والمختلفة وال  بالمرلومات المتنوعة ويجب رن تناسب هذ  البرامج رغباتهم وم 
   (Brown, et al., 1987) يح يمنح التليف جون للمراهر  رصة ركبر م  الذاتية واهستقتل في التررا للمضمون الذي جرجد  وجرغب  يه  
 الرالم كله جستجيب لهذ  الخيوط م  هذ  الموضاتا  ولقد رصبح  الموضة ا  ا  هاما  م  ثقا ة المجتماط  أصبح  وسائل الإعتم تيالرنا بخيوط الموضة وادتيا ط ورصبح 
البشترو  تترثر المت تس علتى مشتاعرهم تشرر بالحرج اا  المظهر الملبسي والشخصي وجر جهم القلتر والتتوتر مت  التتتيرات ا)ستمية الت  تلحتر كتم وكتذلت بالنستبة لمتمتح الواته و  الفتيات  

 ا(Kefgen M, Turn Penny, 1981)وردود ر رالهم واااهاتهم وشخصياتهم 
شتتر للتتتتيرات اهاتماعيتتة داختتل المجتمتتا إن مجتمرتتات قليلتتة عتتبر التتتارجا هتتي الواعيتتة للموضتتةط  الموضتتة ليستت  مجتترد كلمتتة ولكنهتتا  تت  جقتتوم علتتى الرلتتم والتيبيتتر وتتيرهتتا متتا هتتو إه مر  

(Jeannette Webber, 1986)ا 
  تقديم  رامج الموضةط  يح رصبح  هذ  القنوات تقوم  تقديم ر دا خيوط الموضة وادتيا ا  قد ه ظ  البا ةة اهتمام القنوات الفضائية  
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 شباعات المتحققة منها مج الموضة بالقنوات الفضائية والإاستخدامات الفتيات لبرا
 محمد معوض إبراهيم  د.أ. 

 بقسم الإعلام وثقافة الأطفال معهد الدراسات العليا للطفولة جامعة عين شمس الإعلام أستاذ
 مؤمن جبر عبد الشافي د. 
 جامعة عين شمس للطفولة يا معهد الدراسات العل مدرس الإعلام وثقافة الأطفال

 إبراهيم هاجر شوقي يونس 
  لخخ الم

  مشكلة الدراسة في التساؤل الرئيسي وهو ما هي استخدامات الفتيات لبرامج الموضة بالقنوات الفضائية؟ وما هي الإشباعات المتحققة منها؟ تحدد: مشكلخة الدراسة 

عات مت  ترترا الفتيتات لتبرامج الموضتة بالقنتوات الفضتائيةا بحتدرو ادرتاا والدراستات الت  رارجت   تول  ترامج : تناولت  الدراستة لتستتخدامات والإشتباأهمية الدراسةة 
 الموضة وإنما اهتم  بالموضوعات والقضايا ال  تهم المررو  شكل عاما 

 والإشباعات المتحققة منها  : تهدف الدراسة إلى التررف على استخدامات الفتيات لبرامج الموضة بالقنوات الفضائيةأهداف الدراسة 
 6، مفتردو مت  اامرتة 022، مفتردو اامرتة القتاهروط و 022خاصتة،ط منهتا   -قامت  البا ةتة  تيبيتر دراستتها الميدابحيتةط مت  اتتا ا)امرتات   كوميتة: عينة الدراسةة 

   ركتو را
 رينة في الدراسة الميدابحيةا : الدراسة وصفية وترتمد الدراسة على منهج المسح الإعتمي بالنوع ومنهج الدراسة 

 : استمارو استبيان لتيبير الدراسة الميدابحية على عينة الفتياتا أدوات الدراسة 

،ط ودائمتا   نستبة %5665الدراستة ارتفتام مرتدل مشتاهدو الفتيتات لتبرامج الموضتة بالقنتوات الفضتائية  يتح جشتاهدن ر يتا    نستبة  : رثبتت  نتائج الدراسة الميدانية 
لنفريتتة مةتتل مرر تتة ،ا رهتتم دوا تتا مشتتاهدو الفتيتتات لتتبرامج الموضتتةط  يتتح تفوقتت  التتدوا ا النفريتتة علتتى التتدوا ا اليقوستتيةط  يتتح اتتا ت التتدوا ا كتتا  : التتدوا ا ا%565ط و درا   نستتبة  ،55% 

ا والتدوا ا 0660ط جليته مرر تة ر تدا الصتيحات الموضتة وادتيا  بمتوستط 06.0بمتوستط  الإكسستوارط جليه تساعدني في كيفية تنسير المت س ما 06.2النصائح ال  تخص البشرو والشرر بمتوسط 
الدراستتة ركةتتر الفتت ات مشتتاهدو  يتتح ا روضتتح  0605ط جليتته للتستتلية وال  يتته بمتوستتط 0652ط جليتته روقتتات  تتح التتبر مج تناستتب  بمتوستتط .065اليقوستتية مةتتل رستتلوا عرضتتها متميتت  بمتوستتط 

،ا اتا ت رهتم الإشتباعات المتحققتة مت  متا رتة  ترامج %565،ط ورخيرا    و الصبا ية  نستبة  %6،ط ثم   و الظهيرو  نسبة  %5565،ط جليها   و السهرو  نسبة  %55بة  اا ت   و المسا   نس
،ط جليها ر اول تقليد المناسب لي مت  المت تس 0666لمظهر المناسبة بمتوسط  ، جليها الظهر با06.5الموضة  يح اا ت في مقدمة الإشباعات ارلت  ركةر مرر ة بالرناجة بالشرر والبشرو بمتوسط  

 ،ا 0652،ط جليها مرر ة ر دا صيحات الموضة بمتوسط  0655،ط جليها متا رة ر دا عروا ادتيا  بمتوسط  .065بمتوسط   والإكسسوار
The Girles Uses Of tv Fashion Programs In Satellite Channels And Its Gratification 

Problem: The problem of this study resides in the main question what are the uses of fashion programs in satellite TVs by women? 
And what are the gratifications achieved? 
Importance: This study examines the gratifications of women exposure to fashion programs in the satellite TVs. Researches and 
studies on the fashion programs are scarce, and they are concerned with the topics and issues that concern women in general. 
Objectives: To identify the women uses of fashion programs in satellite TVs and gratifications achieved from watching these 
programs. 
Sample: The researcher applied her field study to 200 subjects from Cairo University and 200 subjects from October 6th University. 
Type and Methodology: This study is one of the descriptive studies that depend on the field survey methodology. 
Tools: These instruments included questionnaire form prepared by the researcher and was referred to the examiners. 
Results: The study proved that women watching of fashion programs in the satellite TVs is high by 56.5% - sometimes, 35%- always, 
8.5%- rarely. motivations, as utility was as follows Learning the recommendations of skin and hair by average of 2.90, followed by 
the program airing times, by average of 2.30, followed by entertainment and amusement, by average of 2.28. The study indicated the 
highest frequency watching, the evening represented 54% followed by the soiree period by 34.5 and the afternoon by 6% and finally 
the morning by 5.5%. The top of gratifications like caused me to have more knowledge of skin and hair care by average of 2.75, good 
appearance, by 2.66, try to imitate what is suitable for me of clothes and accessories, by average of 2.57, and follow up of the most 
recent defiles, by average of 2.53 and knowledge of the most recent fashion trends, by average of 2.50. 

 
 : المقدمة
ت اد كتتار واهااهتتات والقتتيم لتتدن، المتتراهقعط و نتتا ا  علتتى التتت  لبحتته اابحتتب هتتام تتحملتته وستتائل الإعتتتم اتتا  بحقتتل رصتتبح لوستتائل الإعتتتم يرثتتير كبتتير ودور رئيستتي في تشتتكيل مكتتو  

 ،ا 5..3الةقا ات المختلفة   اج و عبد المنرمط 
لبرامج المختلفة ال  تبح عبر القنوات الفضتائية مصتدر رئيستي جستتقي  المراهر تحيط  ه المرلومات م  مصادر كةيرو ومترددوط وخاصة التليف جون  هو ج ود  بالمرلومات م  ختل المواد وا 

 ا(Murrary, Marilyn, 2002)منه مرلوماته وتساعد  في اتخاا قراراته 
 م واهتماماتهم وخصائصهما يوله المراهقون في  ااة إلى البرامج التليف جوبحية المتنوعة والمختلفة وال  بالمرلومات المتنوعة ويجب رن تناسب هذ  البرامج رغباتهم وم 
   (Brown, et al., 1987) يح يمنح التليف جون للمراهر  رصة ركبر م  الذاتية واهستقتل في التررا للمضمون الذي جرجد  وجرغب  يه  
 الرالم كله جستجيب لهذ  الخيوط م  هذ  الموضاتا  ولقد رصبح  الموضة ا  ا  هاما  م  ثقا ة المجتماط  أصبح  وسائل الإعتم تيالرنا بخيوط الموضة وادتيا ط ورصبح 
البشترو  تترثر المت تس علتى مشتاعرهم تشرر بالحرج اا  المظهر الملبسي والشخصي وجر جهم القلتر والتتوتر مت  التتتيرات ا)ستمية الت  تلحتر كتم وكتذلت بالنستبة لمتمتح الواته و  الفتيات  

 ا(Kefgen M, Turn Penny, 1981)وردود ر رالهم واااهاتهم وشخصياتهم 
شتتر للتتتتيرات اهاتماعيتتة داختتل المجتمتتا إن مجتمرتتات قليلتتة عتتبر التتتارجا هتتي الواعيتتة للموضتتةط  الموضتتة ليستت  مجتترد كلمتتة ولكنهتتا  تت  جقتتوم علتتى الرلتتم والتيبيتتر وتتيرهتتا متتا هتتو إه مر  

(Jeannette Webber, 1986)ا 
  تقديم  رامج الموضةط  يح رصبح  هذ  القنوات تقوم  تقديم ر دا خيوط الموضة وادتيا ا  قد ه ظ  البا ةة اهتمام القنوات الفضائية  
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 01 ...(استخدامات الفتيات لبرامج الموضة بالقنوات)

 مشكلخة الدراسة: 
 الموضة بالقنوات الفضائية؟ وما هي الإشباعات المتحققة منها؟  لبر مج تحدد مشكلة الدراسة في التساؤل الرئيسي وهو ما هي استخدامات الفتيات 

 نية: تساؤلات الدراسة الميدا
 مردل مشاهدو الفتيات لبرامج الموضة بالقنوات الفضائية؟ ا3
 ما رهم القنوات الفضائية ال  تفضل الفتيات مشاهدو  رامج الموضة عليها؟  ا0

 ما دوا ا مشاهدو الفتيات لبرامج الموضة بالقنوات الفضائية؟  ا5

 ما رهم الإشباعات المتحققة م  تررا الفتيات لبرامج الموضة؟ ا5

 : ةأهمية الدراس
 تستمد هذ  الدراسة رهميتها م : 

 لط  هذا جضا  رامج الموضة على اهتمام م  قبل الفتياتا رهمية  رامج الموضة بالنسبة للفتيات لما تلبي لهم ا تياااتهم وتشبرهاط ونجد ا ن رن الموضة تتتير م  عام إلى عام  ل م   صل إلى  ص ا3
وإنمتا اهتمت  بالموضتوعات والقضتايا الت  تهتم المتررو  شتكل عتامط ورغتم اهتمتام الدراستات وادرتاا الرلميتة ادانبيتة بالموضتةط  يتح رن  الموضتة بحدرو ادراا والدراسات ال  رارج   ول  رامج ا0

 لمية لتتيية ر داثهاا راترتبر الموضة علم جدرس  كا ة ا)امرات والكليات ادانبية هذا ردن، إلى ابحتشار لبيوت ادتيا  المختلفة ال  اذا اهتمام الوكاهت ال

 أهداف الدراسة: 
 التررف على مردل مشاهدو الفتيات لبرامج الموضة بالقنوات الفضائيةا  ا3
 التررف على دوا ا مشاهدو الفتيات لبرامج الموضة بالقنوات الفضائيةا  ا0

 التررف على الإشباعات المتحققة م  تررا الفتيات لبرامج الموضةا  ا5

 الدراسات السابقة: 
،  رنتوان استتخدامات ا)مهتتور المصتري للقنتوات الفضتائية الرر يتتةا استتهد   الدراستة الترترف علتتى استتخدامات ا)مهتور المصتري للقنتتوات 0223ستة هبتة رمتع رشتتد شتاهع  ا درا3

ط م  %.5ط والإ ا %55مفردوط موتعة  ع الذكور  522عينة قوامها  الفضائية الرر يةط وترد هذ  الدراسة م  الدراسات الوصفية وال  اعتمدت على منهج المسح بالرينة وابق  الدراسة على
متت   %55القليو يتتة،ا وقتتد استتتخدم  هتتذ  الدراستتة رداو تحليتتل المضتتمون واستتتمارو استتتبيان )متتا البيتتا تا ومتت  رهتتم النتتتائج التت  توصتتل  إليهتتا رن  -ا)يتت و -المقيمتتع في القتتاهرو الكتتبرن،  القتتاهرو

فت و والط % 55 ت و الستهرو  نستبة و ط % 5565 ت و المستا   نستبة  ا ورن رهتم  ت ات المشتاهدو هتي:%.5ط وتشاهدها ما ر راد ادسرو  نسبة %50ما ط  ينما تشاهد ر يا   المبحوثات تشاهد دائ
لكتتتتل منهمتتتتاط القنتتتتاو الفضتتتتائية المصتتتترجة  %.5.66نستتتتبة وا) جتتتترو   LBCط جليهتتتتا %.5565 نستتتتبة  MBCا وكابحتتتت  رهتتتتم القنتتتتوات التتتت  تفضتتتتل المبحتتتتوثات مشتتتتاهدتها في % 563 الصتتتتبا ية
ط ثم %6065ط جليها اههتمام با)ابحتب ال  يهتي في اد تتم  نستبة %6565ط وير   قية القنوات  نسب رقلا  ينما اا ت ادخبار كأ ضل المضامع ال  اذا ابحتبا  المبحوثات  نسبة 55635%

 ا%5565ط لمرر ة ادخبار الهامة  نسبة %5.65ط التسلية واهس خا  %5565عينة الدراسة للقنوات الفضائية الرر ية اهبحفتاح على الرالم  ا ورهم رسباا مشاهدو%5560المنوعات  نسبة 
تخدام عينتتة متت  المتتراهقع ،  رنتتوان استتتخدامات المتتراهقع للقنتتوات الفضتتائية والإشتتباعات المتحققتتة منهتتاا استتتهد   هتتذ  الدراستتة استت0220دراستتة مصتتيفى شتتدي رشتتد  متتد  ا 0

مفتردو مت  المتراهقعا وترتد هتذ  الدراستة مت   522قوامهتا  للقنوات الفضائية ومدن، الإشبام الذي يحققه هذا اهستخدام والتت بالتيبيتر علتى عينتة مت  المتراهقع في متدجن  القتاهرو والمنيتا علتى عينتة
 -يةع كمتا   اهعتمتاد علتى المتنهج المقتارن والتت للمقاربحتة  تع ر تراد الرينتة مت   تا ظ  القتاهرو والمنيتا وكتذلت متر ل  المراهقتة  المتوستالدراسات الوصفية وترتمد على منهج المسح لرينتة مت  المتراهق

راهقع للقنوات الفضائية  يح ت داد دوا ا المشتاهدو النفريتة  المالمتأخرو،ط وقد توصل  الدراسة إلى عدو بحتائج م  رهمها ربحه تواد عتقة إرتبااية  ع الروامل الديموارا ية و ع كل م  دوا ا مشاهدو 
متت  دوا تتا الترتترا للقنتوات الفضتتائية مرتتدل الترتترا  كلمتا ارتفتتا مستتتون، الترلتتيم والمستتون، اهقتصتتادي واهاتمتتاعي  يمتتا جقتدم وابحتقائيتتة المضتتمونا ورن الخصتتائص النفستية للمتتراهقع تتترثر علتتى كتل

 المتحققة م  مشاهدو القنوات الفضائيةا  الإشباعات -للقنوات الفضائية
دراسة مسحية مقاربحةط وتهدف هذ  الدراسة إلى الترترف علتى  -،  رنوان الموضوعات والقضايا ال  ترا)ها  رامج المررو في القنوات الفضائية الرر ية.022ا دراسة رسما  سمير إ راهيم  5

د الترترف ها والموضوعات والقضايا ال  ترا)هتا هتذ  التبرامج والترترف علتى دوا تا استتخدام المتررو لتبرامج المتررو والإشتباعات المتحققتة منهتاط وترجتمدن، اهتفاق  ع ادهداف ال  تسرى البرامج لتحقيق
لدراسات الوصفية ال  ترتمتد علتى متنهج المستح  شتقيه الميتداني على رواه اهتفاق واهختتف  ع ما جقدم للمررو م   رامج وما ترجد رن تحصل عليه م  متا رة هذ  البرامجا ترتبر هذ  الدراسة م  ا

ستتنةط وقتتد اعتمتتدت البا ةتتة علتتى ردا  تحليتتل المضتتمون واهستتتبيان )متتا المرلومتتات  35مفتتردو التت  ت جتتد رعمتتارهم عتت   022والتحليلتتيط وابقتت  البا ةتتة الدراستتة علتتى عينتتة متت  النستتا  قوامهتتا 
ادم الحتال  شتكل ركتبر مت  توصل  إليها الدراسة رن مرظم البرامج تهتم بالموضوعات الخاصة  دجكورات المناتل وإكسسوارات المررو والمكياج والتجميتل وصتحة المتررو و والبيا تا وم  رهم النتائج ال  

ط ومشتاهدو %.5تشتاهد القنتوات الفضتائية الرر يتة  نستبة ورن عينة الدراسة  باقي الموضوعاتا ورن مرظم البرامج تستضيف رابا  وخبرا  التجميل وجقل استضا ة الخبرا  اهقتصادجع رو السياسيعا
ا وكابحت  رهتم ادوقتات التت  %3.65و درا   نستبة  %.6ور يتا    نستبة  %3565ط وتشتاهد  ترامج المتررو بالقنتوات الفضتائية الرر يتتة  شتكل دائتم  نستبة %3.65القنتوات الفضتائية ادانبيتة  نستبة 

ط رمتتا  تت و %3565ط رمتتا  تت و الظهتتيرو  نستتبة %.3ط وه تواتتد  تت و  تتددو  نستتبة %.5ط و تت و الستتهرو  نستتبة %52هدو القنتتوات الفضتتائية الرر يتتة هتتي:  تت و المستتا   نستتبة تفضتتل المبحتتوثات مشتتا
ط آختتر موضتتة %05ط متتا رستتامة رايتتب %.5ط بالصتترا ة ر لتتى %6565ا ورشتتارت إلى رن رهتتم  تترامج المتتررو التت  تفضتتل المبحتتوثات عينتتة الدراستتة مشتتاهدتها وهتتي: كتتتم بحتتواعم %6الصتتبا ية 
 ا %3065ط امررو عصرجة على الفضائية المصرجة وشئون عائلية بالفضائية الرمابحية %35ط عالم الصباح 3.65%

اتماعيتتتة لتستتتتخدامات والإشتتتباعاتا تحقتتتر هتتتذ   رنتتتوان مجتتتتت ادتيا  في  يتتتاو االبتتتات كليتتتة شتتابحتهاي: الحتتتوا   النفستتتية واه Liuzhengjia، 0232ا دراستتة ليواينججيتتتا  5
ادتيا  الدوليتتة ا ن في عيتتا راتتا  الصتتع وتتمتتتا  نستتبة قتترا و علتتى استتتخدام مجتتتت ادتيا   تتع االبتتات ا)امرتتة في شتتابحتهايط  يتتح تنتشتتر مجتتتت  الدراستتة في يرثتتير التتدوا ا النفستتية واهاتماعيتتة

ستتهتا الإعتمتي اهستهتكي لتهتمامات النسائية بحتيجة لنمط الحياو ال  تريشها الفتيات مكتسبة خبرو نمتط  يتاو متستارمط وللحتوا   النفستية مترلقتة باه عاليةا  الحوا   اهاتماعية اات اليا ا
 سوا  اهاتم على المجتت رو عروا ادتيا  رو مشاهدو القنوات المختصة بادتيا  والموضةا 

 رنوان    الممي : كيف ترثر مجتت ادتيا  على  هم البرجر الحدجحط وتتنتاول هتذ  الدراستة كيفيتة  نتا  مجتتت الموضتة مت  راتل  Black, Hayley، 0230درسة  تا هترن،   ا5
ا التذات و هتم مصتيلح البرجتر في الرقتل البتاا  رو دراالتأثير على  هم القرا  ووضرهم في النياق اهاتماعي للتيور م  بحشرات الموضة در ا مجتت رتيا  مراصروا والت لفهم التتذوق الشخصتي لإ

 الظاهرا 
 مصطلخحات الدراسة: 

 هي قوو تد ا الفتيات لمشاهدو  رامج الموضة بالقنوات الفضائيةط وتنقسم الدوا ا إلى دوا ا بحفرية ودوا ا اقوسيةا  :الاستخدامات )التعريف الإجرائي(* 
و الموا قتة علتتى استتترمال شتي  متتا في وقت  مرتتعط  تتبرامج *  ترامج الموضتتة  التررجتف اهصتتيت ي،: الموضتة كلمتتة هتينيتتة ادصتل وترتت  الهيئتة هيئتتة المت تسط وقتتد عرضتتها قتاموس و ستت    تا القبتتول ر

 الموضة هي ال  تقدم ادنماط وادشيا  السائدو هستخدامها م  قبل ا)مياا 
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 اسة: حدود الدر
 تنقسم  دود الدراسة إلى:

  يح تتناول الدراسة استخدامات الفتيات لبرامج الموضة بالقنوات الفضائية والإشباعات المحققة منهاا  :حدود موضوعية* 
 ركتو را  6مفردو )امرة  022ردو )امرة القاهروط ومف 022مفردوط والت  522، سنة قوامها 03-35:  يح جتم تيبير الدراسة الميدابحية على عينة م  الفتيات م  س   حدود جغرافية* 
 ا0235إلى ماجو  0235، سنة في الف و مارس 03 -35: جتم إارا  الدراسة الميدابحية على عينة م  الفتيات م  س   حدود زمنية* 

 نوع ومنهج الدراسة: 
للحصتتول علتتى البيتتا ت والمرلومتتات المترلقتتة بموضتتوم البحتتح والتتت للترتترف علتتى استتتخدامات  دانيترتتد هتتذ  الدراستتة متت  الدراستتات الوصتتفية وترتمتتد الدراستتة علتتى متتنهج المستتح الميتت 

    الفتيات لبرامج الموضة والإشباعات المتحققةا
 : عينة الدراسة

مفتردو مقستمة إلى:  522الدراسة على عينة عشوائية قوامهتا  بالنسبة للرينة  ستقوم البا ةة  تيبير ، سنةط رما03-35جتمةل المجتما البشري في هذ  الدراسة في  ئة الفتيات م  س    
 ركتو را  6مفردو اامرة  022مفردو اامرة القاهروط  022

 : أدوات الدراسة
 استمارو استبيان لتيبير الدراسة الميدابحية على الفتياتا  

 : نتائج الدراسة الميدانية
 ضائية:* مردل مشاهدو المبحوثات لبرامج الموضة بالقنوات الف
 ( معدل مشاهدة المبحوثات لبرامج الموضة بالقنوات الفضائية وفقاً لنوع التعليم الجامعي 0جدول )

 نوع الجامعة 
 معدل المشاهدة 

 الإجمالي خاصة  حكومية 
 % ك % ك % ك

 55 2. 55 55 56 56 دائما  
 5665 335 55 55 55 55 ر يا   
 565 .3 5 5 . .  درا  

 322 022 322 322 322 322 الإعالي 
 ر يا  ا  %5665منه  هذ  القنوات  صفة دائمةط وجشاهدها  %55جتضح م  ا)دول السا ر ارتفام مشاهدو المبحوثات عينة الدراسة لبرامج الموضة بالقنوات الفضائيةط  يشاهد  

 هة بحظر المبحوثات: * ترتيب رهم ثتثة  رامج تحرص المبحوثات على مشاهدتها بالقنوات الفضائية م  وا
 ( ترتيب أهم ثلاثة برامج تحرص المبحوثات على مشاهدتها بالقنوات الفضائية2جدول )

 الترتيب 
 الوزن المرجح الثالث الثاني الأول البرامج

 الوزن المئوي النقاط
 .5665 560 5 00 3.2 اوجل 

 506.6 .52 52 53 .35 رخر موضة 
 52665 5.5 .5 .5 330 ستاجل 

 322 3555 - - - مجموم ادوتان المراحة
ط ثم اتا   تر مج  رختر %.5665لت  جتضح م  ا)دول السا ر رن  ر مج  اوجل، اا  في مقدمة رهتم ثتثتة  ترامج تحترص المبحتوثات علتى مشتاهدتها بالقنتوات الفضتائية  توتن مئتوي   

 ا %52665، في ال تب الةالح  وتن مئوي  ل  ط ثم  ر مج  ستاجل%506.6موضة، في ال تب الةاني  وتن مئوي  ل  
 * دوا ا مشاهدو المبحوثات لبرامج الموضة في القنوات الفضائية م  واهة بحظر المبحوثات: 

 ( دوافع مشاهدة المبحوثات لبرامج الموضة في القنوات الفضائية من وجهة نظر المبحوثات 3جدول )
 الرأي

 الدوافع
 % ك % ك % ك لرأي*ا المتوسط معارض محايدة مؤيدة

رية
ا بحف

دوا 
 

 مرجد 06.2 - - 32 02 2. 352 مرر ة النصائح ال  تخص البشرو والشرر 
 مرجد 06.0 5 6 00 55 5. 352 لكي اهتم بمظهري ركةر 

 مرجد 06.0 565 . 3.65 .5 6. 350 د ا تساعدني في كيفية تنسير المت س ما الإكسسوار والمكياج
 مرجد 0660 5 5 52 62 66 350 صيحات الموضة وادتيا  لمرر ة ر دا

 مرجد 0655 5 36 06 50 66 350 دترلم رساليب استخدام مسا ير التجميل 
 مرجد 0605 35 05 55 55 50 55  تى اكتسب ثقة في بحفسي 

سية
اقو

 ا 
دوا

 

 مرجد .065 0 5 .5 5. .5 335 رسلوا عرضها متمي 
  اجد 0652 65. .3 5365 325 .5 5.  روقات  ح البر مج تناسب 

 مرجد 0605 .3 55 5565 .. 5565 .5 للتسلية وال  يه
  اجد 0633 .0 55 55 2. 55 6. لشتل وق  الفراغ

  اجد 0625 5365 65 5565 .6 55 65 اهس خا  والهروا م  المشكتت والروتع
  اجد 3653 5065 65 5ا55 .32 35 06 ترودت على متا رة  قراتها بابحتظام

    022  322  322 علة م  سئلوا 
لفضائية م  واهة بحظر المبحوثات بمتوسط جتضح م  ا)دول السا ر رن مرر ة النصائح ال  تخص البشرو والشرر اا ت في مقدمة دوا ا مشاهدو المبحوثات لبرامج الموضة في القنوات ا 

ط ثم لمرر تتة ر تدا صتتيحات الموضتتة وادتيا  في المرتبتتة الةالةتتة 06.0تستتاعدني في كيفيتتة تنستتير المت تس متتا الإكسستتوار والمكيتتاج في المرتبتة الةابحيتتة بمتوستتط ط ثم لكتي اهتتتم بمظهتتري ركةتتر ود تا 06.2
ط ثم روقتتات  تتح التتبر مج تناستتب  في .065الخامستتة بمتوستتط  عرضتتها متميتت  في المرتبتتة رستتلوا ط ثم 0655ط ودترلتتم رستتاليب استتتخدام مستتا ير التجميتتل في المرتبتتة الرا رتتة بمتوستتط 0660بمتوستتط 

ط ثم اهست خا  والهتروا مت  0633ط ثم لشتل وق  الفراغ في المرتبة الةامنتة بمتوستط 0605ط ثم  تى اكتسب ثقة في بحفسي وللتسلية وال  يه في المرتبة السا رة بمتوسط 0652المرتبة السادسة بمتوسط 
 ا3653ط ورخيرا  ترودت على متا رة  قراتها بابحتظام بمتوسط 0625رتبة التاسرة بمتوسط المشكتت والروتع في الم
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 * الإشباعات المتحققة م  متا رة المبحوثات  رامج الموضة بالقنوات الفضائية م  واهة بحظر المبحوثات: 
 من وجهة نظر المبحوثات ( الإشباعات المتحققة من متابعة المبحوثات برامج الموضة بالقنوات الفضائية4جدول )

 الرأي
 الإشباعات

 معارض محايد مؤيد
 الرأي* المتوسط

 % ك % ك % ك
 مرجد 06.5 5 6 3.65 .5 65.. 355 ارلت  ركةر مرر ة بالرناجة بالشرر والبشرو

 مرجد 0666 5 32 05 55 3. 350 الظهور بالمظهر المناسب
 مرجد .065 5 36 .0 55 65 352 والإكسسوارر اول تقليد المناسب لي بالنسبة للمت س 

 مرجد 0655 565 . 52 52 5665 335 متا رة ر دا عروا ادتيا  المصرجة
 مرجد 0652 6 30 5565 .. 5565 333 مرر ة ر دا صيحات الموضة الرالمية
 مرجد .065 565 33 50 55 5065 325 ساعدت  في اختيار المت س المناسبة

  اجد 0653 3.65 55 55 65 5565 .. المكياج ال  استرملتها في الماضي غيرت  رض ربحوام
  اجد .060 3665 55 52 52 5565 .5 رشبر  لدي  رض اه تيااات الخاصة بالمكياج

  اجد 0606 3565 .0 55 2. 5265 53 تيادو ثقا   الشرائية
  اجد .063 .3 55 5565 .5 5.65 5. ارلت  ركةر ثقة  نفسي

  اجد 0635 3.65 55 5365 325 53 60 ااه  لشرا   رض ادتيا  ال  شاهدتها مناسبة لي
  اجد 0630 00 55 5565 .5 5565 .6 ساعدت  على  لول لمشكتت توااه 

   022 322 322 علة م  سئلوا
 ات  اجد 0655 -3655 أكةر مرجداتط وم   0655 أقل مرارضاتط  3666* متوسيات الرري 

متت  متا رتتة المبحتتوثات لتتبرامج الموضتتة  جتضتح متت  ا)تتدول الستتا ر اتتا ت ستاهم   تترامج الموضتتة في ارتتل المبحتتوثات ركةتتر مرر تة بالرناجتتة بالشتترر والبشتترو في مقدمتتة الإشتتباعات المتحققتة 
ط ثم ر اول تقليد المناسب لي بالنسبة للمت س والإكسسوار في المرتبة الةالةة 0666لةابحية بمتوسط ط ثم الظهور بالمظهر المناسب في المرتبة ا06.5بالقنوات الفضائية م  واهة بحظر المبحوثات بمتوسط 

يتار المت تس ط ثم ستاعدت  في اخت0652ط ثم مرر ة ر دا صيحات الموضة الرالمية في المرتبة الخامسة بمتوسط 0655ط ومتا رة ر دا عروا ادتيا  المصرجة في المرتبة الرا رة بمتوسط .065بمتوسط 
ط ثم رشبر  لتدي  رتض اه تيااتات الخاصتة بالمكيتاج في المرتبتة الةامنتة 0653ط ثم  غيرت  رض ربحوام المكياج ال  استرملتها في الماضي في المرتبة السا رة بمتوسط .065في المرتبة السادسة بمتوسط 

ط ثم ااهت  لشترا   رتض ادتيا  الت  شتاهدتها مناستبة لي في .063ط ثم ارلت  ركةر ثقة  نفسي في المرتبتة الراشترو بمتوستط 0606ط ثم تيادو ثقا   الشرائية في المرتبة التاسرة بمتوسط .060بمتوسط 
 ا0630ط ورخيرا  ساعدت  على  لول لمشكتت توااه  بمتوسط 0635المرتبة الحادجة عشر بمتوسط 

 مناقشة نتائج الدراسة الميدانية: 
 ا% 565ر يا  ط و درا   نسبة  %5665 صفة دائمةط جشاهدن  %55بالقنوات الفضائية  يح جشاهدن  مردل مشاهدو المبحوثات الرينة الدراسةط لبرامج الموضةرثبت  الدراسة ارتفام  ا3
ط ثم في المرتبتة الةابحيتة  تر مج رختر موضتة %.5665ئتوي  لت  روضح  الدراسة رهم ثتا  رامج تحرص المبحوثات على مشاهدتها بالقنوات الفضائية  جا  في المرتبة ادولى  تر مج اوجتل  توتن م ا0

 ا%52665ط ثم في المرتبة الةالةة  ر مج ستاجل  وتن مئوي %506.6 وتن مئوي 

رر تتة بالرناجتتة بالشترر والبشتترو بمتوستتط ركةتر مارلتتت   مقدمتة الإشتتباعات روضتح  الدراستتة رهتم الإشتتباعات المتحققتتة مت  متا رتتة المبحتتوثات لتبرامج الموضتتة بالقنتتوات الفضتائية  يتتح اتتا ت في  ا5
متا رة ر دا في المرتبة الرا رة ط و .065ر اول تقليد المناسب لي بالنسبة للمت س والإكسسوار بمتوسط في المرتبة الةالةة ط ثم 0666الظهور بالمظهر المناسب بمتوسط  في المرتبة الةابحية ط ثم06.5

في المرتبة  ط و.065في اختيار المت س بمتوسط ساعدت  في المرتبة السادسة ط ثم 0652مرر ة ر دا صيحات الموضة الرالمية بمتوسط لمرتبة الخامسة وفي اط 0655عروا ادتيا  المصرجة بمتوسط 
تيادو ط وفي المرتبتة التاستترة .060بمتوستط ة بالمكيتاج رشتبر  لتدي  رتض اه تيااتتات الخاصتفي المرتبتتة الةامنتة ط ثم 0653غتيرت  رتض ربحتوام المكيتتاج الت  استترملتها في الماضتي بمتوستط الستا رة 

ط ورختيرا  0635ااه  لشرا   رض ادتيا  ال  شاهدتها مناسبة لي بمتوسط وفي المرتبة الحادجة عشر ط .063ارلت  ركةر ثقة  نفسي بمتوسط وفي المرتبة الراشرو ط 0606ثقا   الشرائية بمتوسط 
 ا0630  بمتوسط ساعدت  على  لول لمشكتت توااه

دوا ا المرر ة النصائح ال  تخص البشرو والشرر في مقدمة  يح تفوق  الدوا ا النفرية على الدوا ا اليقوسية كا  :   ين  الدراسة دوا ا مشاهدو المبحوثات لبرامج الموضة بالقنوات الفضائية ا5
ط ثم لمرر تة ر تدا صتيحات الموضتة وادتيا  06.0يفية تنسير المت س ما الإكسسوار والمكيتاج في المرتبتة الةابحيتة بمتوستط ثم لكي اهتم بمظهري ركةر ود ا تساعدني في ك 06.2النفرية بمتوسط 

ط ثم روقتات  تح .065توستط ط ثم رستلوا عرضتها متميت  في المرتبتة الخامستة بم0655دترلم رساليب استخدام مسا ير التجميل في المرتبة الرا رة بمتوستط ثم ط %0660في المرتبة الةالةة بمتوسط 
ط ثم 0633ط ثم لشتل وق  الفراغ في المرتبة الةامنة بمتوستط 0605ط ثم  تى اكتسب ثقة في بحفسي وللتسلية وال  يه في المرتبة السا رة بمتوسط 0652البر مج تناسب  في المرتبة السادسة بمتوسط 

 ا3653ط ورخيرا  ترودت على متا رة  قراتها بابحتظام بمتوسط 0625سرة بمتوسط اهس خا  والهروا م  المشكتت والروتع في المرتبة التا
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